Con lo slogan “Attente al seno”
Yamamay lancia la prevenzione

LY

Gallarate

Unlibrodedicatoaltema, unamagliet-
taindossatadatuttelecommessedei
puntivenditaper tuttoil mesedi otto-
breeun controlio ecograficogratuito
per tutte ledonne che lavorano nella
sede di via Carlo Noé.
Yamamay, notaaziendadibian-
cheriaintima, partecipacosial
“Meserosa”,iniziativavolutae
promossadallaLegaitalianaper
lalotta ai tumori, che ormaida
anni dedica il mese di ottobre
allaprevenzionedel cancroalla
mammella.
Quest’anno ha trovato un
partner nellasocietagallarate-
. se,chehacollaboratoallarealiz-

zazione diunvolumedal titolo

“Attente al seno”.Ideatodadue
medici bolognesi, Roberto
Franchinie FrancescoDome-
nico Rivelli, il volume sioccupa
innanzituttodidescrivere sin-
tomatologiaefattoridirischio.

La campagna Yamamay-Lilt

Ovvero «l’etd, lastoriafami-
liare, il fatto che non si abbia
avutounagravidanzaolasiab-
bia avuta in eta avanzata»,
l’glenco'redatto daRivelli, con-
sigliere nazionale Lilt, ieri du-

, rantelapresentazione del volu-

‘me che éadisposizione gratui-
tamentein tuttiipuntivendita
e puo essere scaricato dal sito
dell’azienda.

L’bpuscolo sioccupaanche

. merchandising

diginnastica perle pazienti, di -
cosmesi e anche di reggiseni,
conun capitolo scrittodaBar-
bara Cimmino, responsabile
Yamamay.
«L’idea di un libro che unisse
informazioniscientifiche ad al-
tre piu poetiche.e filosofiche
dedicate al senofasicheiltema
spaventimenoecorrispondea
quelloche siamo», il commento,
«lanostracomunicazione isti-
tuzionale attiracon unsogno».

E duemodellidellacollezio-
ne sonostatiadattati, senzafer-

 rettie condiversi tipidiimbotti-

tura, per le donne che hanno
appena subito una mastecto-
mia. . -
Sempre in ottica di preven-
zione, finoadomaniall’interno
dellasedediviaCarloNoéreste-
ranno. due ecografi Hitachi a
disposizione delle dipendenti
che volessero sottoporsiad un
controllo gratuito. m R.Sap.




